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Ciekawostka dyskursu politycznego i publicznego w krajach europejskich jest ostatnio to, ze
wsrdd politykéw i ekonomistéw powoli zaczyna przewaza¢ odwrét od monetaryzmu w
ekonomii (liczenia wszystkiego w pieniadzu) na rzecz laboryzmu (liczenia produktywnosci
lub wartosci dodanej z pracy). To unikalna szansa dla artystow i kultury, gdzie proporcja
uzyskanej ceny do naktadu pracy artysty byta zawsze niska, natomiast warto$¢ dodana
dzieta sztuki zawsze byla wysoka (pozamonetarnie).

Rodzi sie coraz wiecej pytan w strategiach rozwojowych miast i panstw w krajach UE - jak
mierzy¢ warto$¢ dodang dzieta sztuki jako wskaznika rozwoju sektora kreatywnego w formie
pozamonetarnej. Nalezy zwraca¢ uwage przede wszystkim na dzieto sztuki jako wynik
wykonanej przez artyste pracy. Dlatego tez liczmy dzieta sztuki (np. sztuk wizualnych), a nie
ogolne naklady budzetowe na kulture, ktére zwykle w 75% pochtaniane sa przez instytucje
kultury. Jest to proba diametralnej zmiany paradygmatu oceny rozwoju sektora
kreatywnego. To artysta jako tworca sie liczy, a nie urzednik i jego statystyka (tradycyjna,
budzetowa).

Komisja Europejska w 2012 r. zwrdcita uwage na nierozerwalng wiez sektoréw: kultury i
kreatywnego, z pracq w procesie osiggania celow rozwojowych Europy do 2020 r. Sektor
kreatywny odpowiada za 3,3% PKB i zatrudnia 6,7 mln ludzi (3% zatrudnionych w catej UE).
Sektor kreatywny jest stabilny w czasach kryzysowych i zatrudnia wiecej mtodziezy, a wiec
osigga pozytywne skutki tam, gdzie gospodarka akurat stabnie i powoduje napiecia.
Innowacje napedzaja kreatywne cechy ludzkie, a nie osiagniecia wylacznie technologiczne.
Sprawdzonym mechanizmem jest to, ze firmy ktére wydaja dwa razy wiecej na kreatywne
produkty, niz srednia w branzy, sa efektywniejsze od konkurencji o ¥4 we wdrazaniu
innowacji. Chiny zamierzaja do 2015 r. zwiekszyé udziat kultury do 6%

PKBl[ref]http://ec.europa.eu/culture/our-policy-development/documents/communication-sept
2012.pdff/ref], co obecnie jest nieosiagalne dla panstw europejskich.

]

Pozostaw to pole puste, jesli jeste$ czlowiekiem: [ ]

Sztuki wizualne (gry komputerowe, malarstwo, film) i muzyka sa dobrami kultury, ktére sa
najtatwiej przekazywalne miedzykulturowo, w odroznieniu od reszty sztuk. Sektor finansowy
musi doceni¢ potencjal gospodarczy sektora kreatywnego, a znane dotad instrumenty
finansowe z rozwoju biznesu nie daja sie przeciez latwo powiela¢ w kontekscie finansowania
sztuki. Np. nie da sie posadzi¢ w jednym inkubatorze stu artystéw jak stu przedsiebiorcéw i
kaza¢ im produkowac dzieta sztuki. Szansa jest oparcie instrumentéw finansowych na
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wartosciach niematerialnych i prawnych, przeciez one takze maja swoja wartos¢ ksiegowa
(np. logo firmy).

Swiatowe rankingi wartosci
marki[reflhttp://www.interbrand.com/en/best-global-brands/2012/BGB-Interactive-Charts.as
px[/ref] wskazuja, ze branze kreatywne sa w natarciu (wysokie technologie, dobra
luksusowe, elektronika, ustugi internetowe, media, moda, meble) i zaczynaja wypierac
tradycyjne branze o silnych markach (alkohole, samochody, ustugi finansowe, kosmetyki,
restauracje, transport). To nadzieja, ze finanse i praca pdjda takze za kreatorami nowych
rynkow.
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