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BAA SOBIESKIEGO Tramwaj zdobi miasto

Z okazji jubileuszu 55-lecia czestochowskiej trakcji tramwajowej, 8 marca 2014 r. w
zajezdni tramwajowej odbyta sie prelekcja sktadajaca sie z dwu wyktadéw. Dr Michat
Beim z Instytutu Sobieskiego pokazat i wyjasnit, jak nalezy prowadzi¢ linie
tramwajowe, zeby stuzyty one ludziom oraz zdobity wykorzystywang przestrzen, a
nastepnie tramwaje te spoteczenstwu ,sprzedac”.

Dr Michat Beim prezentacje rozpoczat od przedstawienia systemu tramwajowego nie
tylko, jako srodka transportu, ale takze srodka do osiggania wymiernych efektéw -
od redukcji emisji CO2, a takze redukcji emisji hatasu na ulicach objetych siecia i
zanieczyszczeh powietrza, poprzez przeciwdziatanie wykluczeniu spotecznemu
mieszkahcow, poprawe efektywnosci transportu zbiorowego, az po efekt
uatrakcyjnienia przestrzeni publicznej, bo przy budowie trasy tramwajowej zawsze
ma miejsce odnowienie, rewitalizacja lub rozwéj przestrzeni, na ktérag oddziatuje
tramwaj, co pieknie ukazujg przyktady z Francji, czy innych miast europejskich.

]

Pozostaw to pole puste, jesli jeste$ cztowiekiem: [ ]
Szkota planowania TOD

Transit Oriented Development, czyli rozwéj zorientowany na transport, to szkota
planowania przestrzeni zaktadajgca koncentracje zabudowy wokét stref dojscia i
dojazdu rowerem do przystanku systemu transportu szynowego. Zgodnie z nig,
nalezy utrzymywad okreslone gestosci zaludnienia i liczby miejsc pracy wokét
przystanku, a przy okazji poszanowac organiczne zasoby terenu. Dzieki niej mozna
uzyskac¢ optymalne rozmieszczenie przystankdéw na sieci, a pasazerowie zyskuja
wygodny i dogodny Srodek transportu. Wspomniana gestos$¢ zaludnienia dla
tramwajow wynosi 3000 mieszkancéw w promieniu 400 metréw przy zatozeniu 40
mieszkah na hektar i 3,1 osoby w mieszkaniu.

Dr Beim przedstawit takze trzy szkoty planowania sieci tramwajowych.
Transport miejski tez potrzebuje reklamy

W Polsce zapomina sie, ze transport publiczny jest ustawiczng (ciggta) inwestycjg
pochtaniajgcg niemate srodki. Efektem inwestycji jest ustuga publiczna, a wiec takze
dobro, ktére nalezy zby¢. Do tego potrzebna jest promocja, a nie zatozenie, ze

Materiat pobrany ze strony Instytutu Sobieskiego, sobieski.org.pl, autor: dr Michat
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pasazer i tak sie znajdzie. Dr Beim ukazat na prostych przyktadach, jak atrakcyjnie
komunikacje mozna promowac.

W Zurychu tramwaje promujg plakaty, na ktérych dwie znane publicznie osoby,
powszechnie uwazane za przeciwnikéw (duetédw jest kilka) siedzg obok siebie w
tramwaju nadasani, catosci zas dopetnia hasto ,,Na szczescie przystanki sg co 300
metrow”. Z kolei w Wiedniu nowe tramwaje byty promowane m.in. plakatami z
wizerunkiem dwdch senioréw grajgcych w szachy, z ktérych jeden z entuzjazmem
komunikuje koledze, ze ,Jedzie ten nowy tramwaj”. A pomysle¢, ze w Polsce
urzednicy ograniczajg sie do przeciecia wstegi, pozowania do pamigtkowej fotografii
i wzajemnego poklepywania sie po plecach w btyskach fleszy w dniu otwarcia, po
czym o inwestycji zapominaja.

Przeciwienstwem tego podejscia zdaje sie byc¢ przyktad z Magdeburga, w ktérym w
poblizu placu budowy trasy tramwajowej stat tréjwymiarowy baner z fotografiami
poszczegdblnych $cian nowego wagonu tramwajowego (wyobrazajgcego wiec 6w
wagon) z napisem , Bede Twoim tramwajem”.

- Wizerunek transportu publicznego musi by¢ starannie kreowany za pomoca
tradycyjnej reklamy i niekonwencjonalnych metod, ale musi tez odpowiadac
rzeczywistosci - podsumowat Beim, po czym pokazat plansze ze Sciang trafostacji
przyozdobiong muralem wyobrazajgcym przystanek ze stupkiem i taweczka, na
ktérej uSmiechnieci na tramwaj oczekujg razem starszy jegomos¢ i kosmici.

Zrédto: Transport Publiczny.pl. Czytaj dalej...
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